HALKLA

FARUK SARAG TASARIM MESLEK YUKSEKOKULU
iLISKILER VE TANITIM iKiNCi OGRETiM PROGRAMI DERS OGRETiIM PLANLARI

DERS BIiLGILERi

Ders Kodu Yariyil T+U Saat Kredi AKTS
Reklamciliga Giris PR 104 2 3+0 3 4
Dersin Dili Tiirkce

Dersin Seviyesi On Lisans

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin On Kosulu Yok

Dersin Verilis Sekli Yiz ylze

Dersin Koordinatorii

Ogr. Gor. Yusuf KARADERE

Dersi Verenler

Reklam iletisimini 6gretmek; reklamcilik ile ilgili reklam veren, hedef kitle,
reklam kampanyalari, strateji, metin yazarhgi gibi temel konularda genel

Dersin Amaci bilgileri aktarmak, reklam modelleri ve reklam mecralarinin 6grenilmesini
saglamak.
1 | Reklam kavramini ve pazarlamadaki yerini bilir.
2 | Reklam iletisim siirecini ve bilesenlerini kavrar.
3 | Reklam yaratim siireci hakkinda teorik donanim kazanir.
Dersin Ogrenme 4 | Reklam cekim teknikleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Kazanimlar
5 | Hedef kitle ve reklam yapilandirmasindaki yerini kavrar.
6 | Markalasma ve kurumsal iletisim siirecinde reklamin 6nemini kavrar
7 | Medya planlamasi yapabilir. Reklam kampanyasini degerlendirebilir.
DERSIN iCERIGi
Hafta Teorik Uygulama

1 Tanisma ve Reklama Giris

2 Reklam Nedir, Ne Degildir

3 Arastirma, Strateji

a Planlama, Reklam Mecralari

5 Reklam Ajanslari

6 Reklamciligin Gelisimi

7 ARA SINAV

8 Medya Planlama




9 Reklam Nasil Calisir

10 Reklamda Uretim Siireci
11 Ornek Sunumlar

12 Reklamda Etik

13 Yaraticilik

14 Degerlendirme

KAYNAKLAR

- Filiz Balta PELTEKOGLU, Halkla iliskiler Nedir?
- Ahmet KALENDER, Halkla iliskiler: Kavramlar, Tanimlar ve Uygulama Alanlari
- Dog. Dr. Cavit YAVUZ, Halkla iliskiler

- Flasun KOCABAS, Muge ELDEN, Reklamcilik “ Kavramlar, Kararlar, Kurumlar”
- Ozkan TIKVES, Halkla iliskiler ve Reklamcilik
- Nesrin TAN AKBULUT, Eda BASKAS ERDOGAN; Televizyon Reklam Filmi Yapimi

DEGERLENDIRME

Yaniyil igi Calismalar Sayisi | Katki Yiizdesi
Ara Sinav 1 40

Odev 0 0

Yil Sonu Sinavi 1 60

Toplam 2 100

Yil igi Caligmalarin Basariya Orani 40

Finalin Basariya Orani 60

Toplam 100

Aciklama




