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FARUK SARAC TASARIM MESLEK YUKSEKOKULU
DIS TICARET PROGRAMI DERS OGRETiM PLANLARI

DERS BiLGILERi

Ders Kodu Yariyil T+U Saat Kredi AKTS
Pazarlama ilkeleri DIST 110 2 3 3 3
Dersin Dili Tiirkce
Dersin Seviyesi On Lisans
Dersin Tiirii Zorunlu
Dersin Koordinatorii Ogr. Gor. Selin Ogel
Dersi Verenler Ogr. Gor. Selin Ogel
Dersin Amaci Pazarlama kavraminin, amagclarinin, hedeflerinin, sistemin isleyisinin ve
stratejilerinin kavranmasi.
Hafta DERS AKISI
1 Dersin amag ve hedefleri, icerigi, yararlanilacak kaynaklar ve yariyil ders planinin tanitimu.
2 Pazarlama Tanimi ve Pazarlamaile ilgili Kavramlar
3 Pazarlama Cevresi
4 Pazar Firsatlarinin Analizi
5 Tuketici Davraniglarinin Analizi
5 Pazarlama Bilgi Sistemi ve Pazarlama Arastirmasi
6 Pazar Bolimlendirme, Hedefleme ve Konumlandirma
7 ARA SINAV
8 Urtin ve Uriin Kararlari

9 Fiyat ve Fiyat Kararlari

10 Dagitim ve Dagitim Kararlari

11 Tutundurma ve Tutundurma Kararlari

12 Pazarlama Stratejileri

13 Pazarlama Cabalarinin Denetimi

14 Dénem Sonu Degerlendirme
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B. Zafer Erdogan, Pazarlama ilkeler ve Yénetim

ismet MUCUK, Pazarlama ilkeleri

AOF Yayinlari, Pazarlama ilkeleri




